УНИВЕРЗИТЕТ У БЕОГРАДУ

ФИЛОЗОФСКИ ФАКУЛТЕТ
НАСТАВНО-НАУЧНОМ ВЕЋУ

Научно-наставно веће Филозофског факултета у Београду на седници одржаној 27. септембра 2012. године, именовало је комисију за оцену и одбрану докторске дисертације „Промена карактера медија у савременом капитализму: узроци, актери, последице“ докторанда мр Слободана Рељића из Београда, у саставу:

проф. др Слободан Антонић, ментор

проф. др Вера Вратуша Жуњић 

проф. др Ђокица Јовановић
проф. др Зоран Јевтовић, Филозофски факултет, Ниш

Пошто се упознала са достављеном докторском дисертацијом мр Слободана Рељића, Комисија има част да Наставно-научном већу Филозофског факултета у Београду поднесе следећи
Р Е Ф Е Р А Т


1. Основни подаци о кандидату и дисертацији

Слободан Рељић (1954) дипломирао је журналистику на Факултету политичких наука у Београду (1978), а магистрирао на Одељењу за социологију Филозофског факултета у Источном Сарајеву (2010) са темом Четврти стуб демократије – политиколошко-социолошки аспект. Завршио је специјалистички курс Медији и демократија, на америчком Дјук универзитету, Дарам, Северна Каролина (2000). Био је новинар (1978-1990) Радио Београда Први програм, Илустроване политике и НИН-а, уредник (1990-2002) и главни уредник НИН-а (2002-2009). Од 2011. ради као уредник спољно-политичке рубрике Вечерњих новости. Награду „Димитрије Давидовић“ као уредник године добио је 2003. године. Објавио је научну монографију Одумирање слободних медија („Службени гласник“, Београд, 2011, стр. 157), учествовао на стручним и научним скуповима о улози медија у савременом друштву, и публиковао више прилога у научним часописима и тематским зборницима о положају медија. Међу њима издвајамо: „Велика криза – претварања демократије у манипулацију“, Право & друштво: часопис за правну и политичку културу, год. 1 (2010), бр. 4, стр. 1-32; „Како је пропало српско новинарство“, Нова српска политичка мисао,Vol. XVIII (2010), no. 1–2, стр. 107-118; и „Стратешке елите у Србији и реформа образовања“,Национални интерес, година VII (2011), vol. 12, број 3, стр. 283-300. 
Докторска дисертација мр Слободана Рељића садржи 455 страна обрађеног компјутерског текста (са проредом 1,5), са 1.065.244 словних места (са размаком), укључујући библиографију са 370 коришћених јединица. Текст дисертације се састоји од увода, шест поглавља и закључка. 

2. Предмет и циљ дисертације
Основни циљ дисертације је социолошка анализа промене до које је дошло у положају и функцији медија у централним друштвима савременог капитализма (САД и ЕУ), као и анализа повезаности те промене са структуралним менама капитализма, демократије и културе, у друштвима од 19-21. века. Докторанд истражује да ли је у тим друштвима дошло до успостављања системске контроле над медијима, које друштвне групе и како контролишу медије, које су главне социјалне и политичке последице те контроле, те какви су изгледи и који су услови да у наредном периоду дође и до извесних позитивних промена.

Као теоријски оквир истраживања докторанд користи теорију културе и медија Франкфуртске школе, а од научно-истраживачких метода историјско-компаративну анализу. Такође, аутор се ослања на широку лепезу критичких увида савремених социолога, философа друштва и комуниколога о технологији и функцији медијске производње у корпоративном капитализму, али – у социолошко-сазнајном смислу – и на дугогодишње лично искуство у познавању реалних контролних механизама који владају у том домену.

3. Основне хипотезе од којих се полазило у истраживању
Основна хипотеза кандидата била је да су структурне промене капитализма довеле до драстичне деформације провобитно замишљене улоге медија као важног инструмента демократије у вођењу рационалне политике. Докторанд је показао да се, од 19. до 21. века, капитализам од предузетничког преобразио у корпоративни, да се грађанска демократија трансформисала у масовну и манипулативну, а да су медији постали пропагандно-профитна предузећа са две основне функције: економском, која се састоји у остваривању максималног профита за корпоративне власнике, и друштвеном, која се састоји у обезбеђењу идеолошко-културне легитимације корпоративног капиталистичког система. Све остале функције медија данас су потчињене тим двема функцијама.

Докторанд је испитао и помоћне хипотезе које се односе на концентрацију власништва над медијима, утицај власништва на садржај медијских порука, технолошки напредак и повећање улоге медија у друштву, корпоративну организацију производње вести, промену улоге новинара у професији и друштву, систематско увођење пропаганде као подтекста медијске поруке и замену цензуре новим моделима контроле медија, комерцијализацију производње вести, таблодизацију медијских садржаја, брисања границе између информације и адвертајзинга и друго. Кандидат је успешно показао узрочно-последичне везе ових појава са структуралним утицајима из економског, политичког и културног залеђа, као и са општим контекстом промене карактера капитализма у савременим друштавима САД и ЕУ.

4. Кратак опис садржаја дисертације
У првом поглављу „Промена карактера капитализма: настанак корпоративног система“, описује се трансформација капитализма од предузетничког компетитивног система, у коме власници дугорочно развијају своје предузеће, везујући за судбину компаније лични и породични углед, у корпоративни систем у којем су управљачи одвојени од својине, а анонимни и мобилни деоничари, као и исто тако променљива управа, усредсређени да у што краћем времену извуку што већи профит из предузећа. Маркетиншки аспекат пословања све више надвладава производни, а меркантилизација (претварање у тржиште) и комодификација  (претварање у робу) шире се, временом, из средишта економске сфере у све друштвене односе. Све постаје роба, а најважнија улога грађана постаје улога потрошача, при чему се куповне потребе потрошача такође производе. Томе служе медији и (масовна) култура.

Друго поглавље „Промена карактера демократије: од парламентарне до манипулативне“, описује излазак маса на политичку сцену, услед ширења права гласа, те настојање политичке класе да изгради или усаврши механизнме идеолошке и медијске манипулације којима би што више контролисала учинке изборног процеса. Први и други светски рат развили су, уз то, у свим зараћеним земљама и систем тоталне пропаганде, што је све потпомогло да се масовна демократија претвори у контролисани, прескупи и заваравајући политички (изборни) спектакл. Меракантилизација и комодификација освајају тако и јавну сферу, обезбеђујући за економски естаблишмент и политичку доминацију. При томе, механизми медијске и идеолошке манипулације осигуравају готово тоталну хегемонију горње капиталистичке класе у уобличавању јавног интереса.

Треће поглавље „Промена карактера културе: од креативног чина до индустрије културе“ објашњава како је повећање куповне моћи нижих слојева масовног друштва довело до настанка масовне културе, односно како је – у споју са унутрашњом експанзијом капитализма – дошло до готово неограничене комерцијализације културе и уметности. Главни културни производи, који преплављују масовне медије, постају кич и баналност, а основна вредност око које се врти цела индустрија културе постаје – забава. Носиоци капитала у тој врсти индустрије успешно настоје да наметну забаву као главну, па чак и једину културну потребу „човека-масе“. Идеално стање „човека-масе“ у корпоративном капитализму постаје „човек који се забавља“. Такав човек не мисли, а при томе троши. А кључна улога у производњи такве доминантне потребе припада управо – медијима.

Четврто поглавље „Промена карактера комуникације: од размене информација до индустрије свести“ разматра зависност савременог капиталистичког друштва од пропаганде. Друштво касног капитализма је постало „пропагандно друштво“ у коме је човек изложен перманентном „наговарању“ и „завођењу“ – не само из комерцијалних побуда, већ и због идеолошког легитимизовања поретка. Медији су кључни део такве „тоталне пропаганде“, за коју је аутор у претходним поглављима показао да игра све важнију улогу у функционисању економског, политичког и кулурног система. Стога и главни елемент сваке комуникације – информација – постаје или роба (у процесу опште комодификације), или пропагандно средство убеђивања, завођења или умиривања (одн. социјално-политичке анестезије „човека-масе“). Читаво друштво се конфигурише као „друштво спектакла“, па у медијима, уместо кључних друштвених и политичких информација, доминирају тривијалне или пажљиво пробране информације из важних друштвених сфера, али зато и неограничена „информативна мећава“ из индустрије забаве (музике, спорта, моде, филма, ТВ,  итд).

Пето поглавље „Промена карактера новинарства: од идеала слободе до корпоративног диктата“ разматра претварање новинара (уредника) од одговорног интелектуалца, са специфичним етосом дужности према јавном интересу (према заједници, правима грађана, демократији, истини, правди, моралности и другим вредностима) у пуке произвођаче и продавце „медијске робе“ – таблоидних вести, тривијалних информација, „забавних“ садржаја, итсл – уз контролу и искључење системски непожељних тема, ставова или информација. Прелазак медија у власништво корпоративног кашпитала, уз већ описану унутрашњу експанзију капитализма, доводи до тога да новинар од припадника „либералне класе“ – друштвено одговорне интелигенције, са релативно независним економским и друштвеним положајем – постаје пуки корпоративни службеник, све више зависан у економском, социјалном и идеолошко-легитимацијском погледу од носилаца економске моћи. 

Шесто поглавље „Медији – ударна песница новог Левијатана“ разматра улогу медија у овако схваћеном друштвеном систему, који докторанд симболички назива „Новим Левијатаном“. Медији постају директна средства контроле и усмеравања, попримајући облик – услед концентрације власништва и унификације функција – „медијске индустрије“. Докторанд описује и анализира њене главне карактеристике: (1) доминацију „културе слике“ над „културом речи“, будући да је комуникација преко слике неупоредиво успешнија у сугестибилности и манипулацији; (2) доминацију адвертајзинга и логике економске пропаганде над функцијом информисања; (3) поједностављену и чврсту контролу над медијима од стране економског естаблишмента и искључивање утицаја осталих друштвених слојева на производњу и дистрибуцију информација; (4) увођење тзв. научног менаџмента у медије, што новинара своди на корпорацијског најамника, а медиј на „профитни центар“; (5) легитимизацију утицаја лобиста, ПР служби и спин доктора на обликовање „медијске истине“, те легитимизацију ових актера у системској манипулацији јавним мнењем, итд; Тако манипулација и пропаганда – економска, политичка и идеолошка – постају природно стање медија у корпоративном капитализму. На ову нормализацију оног што се некада сматрало „патолошким“ стањем медија, убрзано се навикавају како новинари, тако и публика.

У закључку докторанд упозорава на парадокс да повећани учинак медија у друштву чини модерног човека све мање информисаним, а све више дезоријентисаним и неспособним да управља друштвом у коме живи. Медији постају своја супротност – уместо да производе истину, и потпомажу стварање рационалности и праведности у друштвеним односима, они  постају произвођачи неистине и манипулације, те легитимизатори неправде у кључним социјалним релацијама.
Остварени резултати и научни допринос дисертације
Докторанд је уверљиво показао узрочно-последичну везу која постоји између структуралних промена капитализма, демократије и културе савремених друштава, на једној страни, те промене карактера медија, на другој страни. Он је добро описао и анализирао каузални механизам који повезује све те промене, друштвене актере, њихове интересе, као и социјалне последице тих структутралних промена. Део тих механизама био је познат и у домаћој друштвеној науци. Али, до сада он ипак није био изложен на овако систематичан, прегледан и уверљив начин. Објашњење тог каузалног механизма, као и указивање на његов велики експлоративни значај у социологији савремених друштава, а посебно социологији медија (одн. социологији масовне културе), кључни је научни допринос ове дисертације.

Закључак

Докторска дисертација „Промена карактера медија у савременом капитализму: узроци, актери, последице“ мр Слободана Рељића оригинално је и самостално научно дело које сведочи о докторандовом добром познавању материје, разумевању истраживачких проблема, те компетентности у давању научних објашњења у области социологије медија и масовних комуникација савременог друштва. Дисертација је урађена у свему у складу са одобреним предлогом докторске дисертације, и представља важан допринос развоју парадигме структуралног социолошког објашњења у сфери медија и масовне култутре.

На основу ових закључака, Комисија предлаже Наставно-научном већу  да прихвати овај позитивни реферат о докторској дисертацији мр Слободана Рељића под насловом  „Промена карактера медија у савременом капитализму: узроци, актери, последице“ и да кандидату омогући усмену одбрану докторске дисертације.

У Београду, 29.октобра 2012.

Комисија:

проф. др Слободан Антонић, ментор

проф. др Вера Вратуша Жуњић 

проф. др Ђокица Јовановић
проф. др Зоран Јевтовић
